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Tese defendida na Letras investiga a visao critica de escritores brasileiros
sobre a publicidade
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Por Lucas Braga/UFMG No universo da literatura brasileira, as obras de Machado de Assis, Carlos
Drummond de Andrade e Sebastido Nunes chamam atengdo por uma tematica particular: a critica
aos mecanismos de atuacao da publicidade e propaganda. Quem faz essa analise € o jornalista
Marcos Fabricio Lopes da Silva, que acaba de defender a tese Mil e uma utilidades: a contribuigcao
da literatura brasileira para a critica da publicidade, defendida no més passado na Faculdade de
Letras. “Os escritores dedicaram atencdo especial a certos aspectos probleméticos dos habitos
comportamentais promovidos pela propaganda — em especial o fomento a felicidade euférica, ao
consumismo, ao fetichismo da mercadoria, ao individualismo e narcisismo, ao desempenho social
exclusivamente materialista, a alienacédo, a coisificacao do sujeito e a personificacdo do produto”,
enumera o pesquisador. Marcos Fabricio lembra que, além de homens da literatura, os trés também
eram, cada um em seu tempo, figuras de comunicacao, com forte atuacao em jornais (Machado e
Drummond) e agéncias de publicidade (Nunes). Machado, em especifico, critica em suas obras a
base retérica que fundamenta a légica do discurso da propaganda. O autor de Memérias péstumas
de Bras Cubas aborda o discurso publicitario como fator de reificacéo e de preservacao dos poderes
estabelecidos. “Machado aponta que o projeto de visibilidade articulado pela publicidade se
sustenta so a partir da invisibilidade de outros posicionamentos que poderiam oferecer resisténcia
ao direcionamento politico e econdmico dado pelos detentores dos meios de produg¢édo”, diz Marcos
Fabricio. Reificagdo O estudo aponta que Drummond, em seus textos, propde uma descri¢ao critica
dos aspectos fisicos e psicoldgicos que cercam a atmosfera existencial e patrimonial do individuo
afetado pelos apelos de consumo da publicidade. “O poeta salienta o achatamento subjetivo do
cidaddo, que, no embalo da publicidade, comporta-se exclusivamente como consumidor. No poema
Eu, etiqueta [leia trechos abaixo], por exemplo, Drummond processa 0s conceitos marxistas de
alienacao, fetichismo e reificacdo para a montagem de um enredo poético em que 0 eu, como
sujeito, se transforma em uma etiqueta, um objeto”, descreve Marcos Fabricio. Nas obras
Sacanagem pura e Somos todos assassinos, Sebastido Nunes, por sua vez, faz uma leitura
sarcastica e parodica do fazer publicitério, utilizando recursos da propaganda para demonstrar o
guanto a atividade muitas vezes se vale de principios falaciosos para sustentar sua legitimidade no
papel de divulgadora dos artigos de consumo. O autor se vale de técnicas da publicidade, da
fotografia, do jornalismo e do design grafico, por exemplo, para a constru¢do de uma incisiva critica
a um tipo de publicidade que nao se atém aos principios éticos. “Alguns de seus poemas sdo como
composicdes publicitarias, envolvendo titulos ou versos-slogans, poemas-anuncios e
outdoors-poéticos que criticam as estruturas e os jogos de poder, a idiotiza¢do da classe média, a
sociedade de consumo”, sugere Marcos. Assim como Machado e Drummond, Nunes suspeita dos
descaminhos culturais introduzidos pelos modelos preconcebidos de pensar e agir e dos roteiros
duvidosos de felicidade sugeridos pela publicidade. “Todos os trés fizeram da publicidade uma
temética literaria importante para compreender culturalmente a sociedade de seu tempo. Eles
perceberam a objetivagdo da subjetividade por meio da publicidade, a sua funcdo de articuladora de
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uma politica de visibilidade publica da elite dominante”, aponta. E acrescenta: “Por meio de suas
obras, é possivel perceber que a representacdo da publicidade na literatura brasileira tende a ndo se
dar pela imitacéo, mas por uma apresentagdo diferenciada, que visa evidenciar os vicios da
atividade”. Eu, etiqueta “Em minha calca esta grudado um nome / Que ndo € meu de batismo ou de
cartorio [...] Meu bluséo traz lembrete de bebida / Que jamais pus na boca, nessa vida [...] Sao
mensagens, / Letras falantes, / Gritos visuais, / Ordens de uso, abuso, reincidéncias.” [...] “E fazem
de mim homem-andncio itinerante, / Escravo da matéria anunciada.” [...] “Onde terei jogado fora /
Meu gosto e capacidade de escolher, / Minhas idiossincrasias tdo pessoais,” [...] “Por me ostentar
assim, tao orgulhoso / De ser ndo eu, mas artigo industrial, / Peco que meu nome retifiquem. / Ja
ndo me convém o titulo de homem. / Meu nome novo é Coisa. / Eu sou a Coisa, coisamente.” Esta
noticia foi publicada em 19/03/2013 no site www.ufmg.br. As informag8es contidas sdo de
responsabilidade do autor.
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